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Next Generation: tendenze 
che plasmano il futuro
Next Generation è la nostra visione del futuro – un futuro caratterizzato dai mega-
trend. Queste tendenze riguardano ogni aspetto della nostra vita. Causano cam-
biamenti strutturali nella nostra società influenzando parimenti consumatrici, 
consumatori e aziende. Nel nostro approccio d’investimento Next Generation, identi-
fichiamo questi megatrend traducendoli in temi d’investimento tangibili.

•	 Abbiamo sviluppato una vasta esperienza 
negli investimenti tematici durante lo scorso 
decennio. Identifichiamo realtà di crescita 
strutturale e guardiamo oltre il clamore che 
accompagna alcuni di questi temi, offrendo 
soluzioni d’investimento con una chiara 
focalizzazione sulla purezza tematica. 

•	 Pubblichiamo ricerche tematiche tangibili. Nei 
nostri rapporti di ricerca adottiamo un’ottica di 
lungo termine sull’impatto del cambiamento 
strutturale sul nostro futuro – e allineiamo 
questa visione agli sviluppi a breve termine 
che si verificano attorno a noi. 

•	 Mettiamo a disposizione dei nostri clienti 
piattaforme esclusive e promuoviamo 
l’interazione con esperti esterni. Ciò ci 
consente di scambiare opinioni riguardo alla 
nostra visione del futuro e di cercare di capire 
come potrebbe essere tale futuro. 
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La nostra filosofia 
d’investimento 
Next Generation
Anche se non sappiamo come sarà 
il mondo di domani possiamo essere 
certi che sarà diverso da quello 
odierno. Il mondo intorno a noi è in 
costante cambiamento – e, come 
umani, sottostimiamo spesso il 
potere del cambiamento. Viviamo 
nel mondo per come lo conosciamo 
e fatichiamo a comprendere la com-
plessità delle tendenze che si stanno 
sviluppando attorno a noi. Alcune di 
queste tendenze inizialmente sono 
lievi e, a prima vista, non sembrano 

significative ma, in seguito, diven-
tano tanto potenti da non poter 
essere né fermate né invertite una 
volta che le riconosciamo. Questi 
cosiddetti megatrend sono spesso 
interconnessi, il che li rende ancora 
più potenti. Con la nostra filoso-
fia d’investimento Next Generation 
vogliamo comprendere i cambia-
menti strutturali di lungo termine 
causati da tali megatrend e valutare 
le loro implicazioni sulla nostra eco-
nomia e sulla nostra società.

Vi preghiamo di contattare la vostra consulente o il vostro consulente Julius Baer per scoprire le 
nostre soluzioni d’investimento Next Generation e sapere quali sarebbero più indicate per lei.



Focalizzazione sulla crescita 
strutturale
La filosofia d’investimento 
Next Generation è un approc-
cio d’investimento tematico 
focalizzato sulla crescita strut-
turale a lungo termine. La cre-
scita strutturale si estende 
oltre il ciclo economico, sia per 
quanto riguarda le sue dina-
miche sia per quanto concerne 
la sua durata. Ci adoperiamo 
per cercare opportunità d’in-
vestimento identificando set-
tori soggetti a trasformazioni 
di lungo termine che ci consen-
tano di sfruttare il potere dei 
megatrend riflesso nei nostri 
temi d’investimento. 

Distinguere i vincenti dai 
perdenti
Nei settori identificati pre-
stiamo particolare attenzione 
alle aziende che hanno un van-
taggio competitivo significa-
tivo e che possono garantire 
una crescita a lungo termine. 
I fattori che analizziamo sono il 
posizionamento di un’azienda 
nel settore, la sua cultura 
imprenditoriale e la sua flessibi-
lità finanziaria. Come risultato 
della nostra analisi separiamo 
le aziende vincenti con pun-
teggi elevati dalle aziende per-
denti con punteggi bassi. Le 
compagnie vincenti devono 
essere componenti core in un 
portafoglio d’investimento 
tematico, mentre le società per-
denti devono essere evitate, in 
quanto corrono il rischio di sot-
toperformare in un orizzonte a 
più lungo termine. 

Gli investimenti tematici 
sono investimenti tattici
Nonostante la sua natura a 
lungo termine, la nostra filoso-
fia d’investimento Next Gene-
ration è esposta alle oscillazioni 
di breve termine del sentiment 
sui mercati finanziari. I lenti 
cambiamenti strutturali sono 
spesso oscurati dal tempera-
mento irrequieto dei mercati e 
dalla focalizzazione sul breve 
termine. Gli investimenti tema-
tici sono investimenti tattici. 
Mitighiamo i relativi rischi tra-
mite la diversificazione tra temi 
e settori nonché con la sele-
zione dei titoli – focalizzandoci 
sui leader ed evitando i titoli 
meno performanti.



Rivoluzione 
digitale
Il mondo sta diventando sempre più digitale in 
quanto il numero di dispositivi interconnessi è in 
rapida crescita, il che ci consente di raccogliere e 
consumare grandi quantità di informazioni e servizi. 
Data la continua diminuzione del costo delle tecno-
logie avanzate saranno lanciate nuove applicazioni 
che offriranno opportunità di combinare tali tecno-
logie in modi nuovi, accelerando il ritmo e ampliando 
la portata dell’innovazione. Le consumatrici e i con-
sumatori continueranno a beneficiare dell’ascesa 
della tecnologia, ma per quanto riguarda le aziende, 
solo i forti innovatori vinceranno. L’era digitale del 
XXI secolo ha già cambiato radicalmente le nostre 
vite – ed è destinata a continuare a farlo nei prossimi 
anni. 

Cloud computing e intelligenza artificiale
Il cloud computing e l’intelligenza artificiale rap-
presentano forze cruciali che stanno ridefinendo il 
nostro modo di interagire con il mondo digitale. Il 
cloud consente alle aziende di noleggiare un’infra-
struttura all’avanguardia a una frazione del costo 
che comporterebbe svilupparla autonomamente. 
Sfruttando il potere del cloud, le soluzioni basate 
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Rivoluzione digitale

sull’intelligenza artificiale sono applicate ai big 
data consentendo alle aziende di ottimizzare le 
operazioni, promuovere l’innovazione e aprire le 
porte a nuovi flussi di entrate. 

Automazione e robotica
La digitalizzazione e l’automazione sono fonda-
mentali in un mondo multipolare in cui le attività 
produttive vengono rilocalizzate in nome della 
resilienza delle catene di approvvigionamento. 
Gli stabilimenti produttivi si stanno popolando 
di robot più piccoli, più intelligenti e più mobili 
che lavorano a fianco dell’essere umano. Le atti-
vità produttive sono controllate e ottimizzate 
digitalmente per ridurre i costi e incrementare la 
produttività.

Cybersicurezza
In un mondo digitale dove i dati diventano più 
preziosi e i nostri dispositivi più interconnessi vi 
è una maggiore necessità di prodotti di sicurezza 
informatica che ci proteggano dalle minacce 
cibernetiche in continua evoluzione. La sicurezza 
informatica aumenterà ulteriormente la propria 
importanza man mano che il costo degli attac-
chi cibernetici – che, tra l’altro, espongono le 
aziende a un danno di reputazione – continuerà 
ad aumentare e ad attrarre il controllo normativo.  

Commercio elettronico
Il commercio si sta strutturalmente spostando 
verso il mondo digitale in quanto l’esperienza 

dello shopping online sta diventando agevole – 
e consumatrici e consumatori stanno acquisendo 
sempre più familiarità con le relative procedure. 
Questo cambiamento è reso possibile dai miglio-
ramenti nelle infrastrutture – che spaziano dalla 
logistica ai pagamenti – e dall’utilizzo di nuovi 
approcci e tecnologie per attrarre e fidelizzare la 
clientela.   

Contenuti digitali
Il consumo di musica, video e videogiochi è sem-
pre più slegato dall’ubicazione poiché la visua-
lizzazione on-demand sta acquisendo una 
crescente popolarità, ma avranno successo solo 
le aziende che adottano nuovi formati e canali 
di distribuzione. Fare semplicemente affida-
mento su un modello operativo consolidato non 
è sufficiente.

Il futuro della finanza
L’evoluzione dello scenario nel settore finanzia-
rio riflette i cambiamenti nelle preferenze di con-
sumatrici e consumatori riguardo ai pagamenti, 
ai prestiti e agli investimenti. I pagamenti digitali 
con regolamento istantaneo stanno diventando 
la norma. La blockchain e le applicazioni di intel-
ligenza artificiale stanno offrendo alle società 
finanziarie tradizionali l’opportunità di aumen-
tare l’efficienza, di innovare e ottimizzare le capa-
cità operative. 



Transizione energetica

Transizione energetica
Il settore energetico sta registrando cambia-
menti tettonici in quanto varie tendenze strut-
turali stanno scuotendo le sue fondamenta. Il 
ciclo dell’innovazione sta procedendo alla mas-
sima velocità generando nuove tecnologie e cre-
ando nuovi mercati di massa. L’ordine mondiale 
multipolare sta alimentando l’esigenza di auto-
sufficienza al fine di ridurre le dipendenze eco-
nomiche – e l’attenzione alla sostenibilità sta 
focalizzando l’attenzione sulla ricerca di solu-
zioni ai problemi ambientali odierni. Entrambe 

tendenze stanno preparando il terreno per inter-
venti governativi. I modelli operativi di lunga 
data stanno diventando obsoleti – e, con il cam-
biamento dei modelli di consumo individuali, ne 
stanno emergendo di nuovi. Il tema della tran-
sizione energetica esplora i percorsi e i problemi 
potenziali sulla strada verso un futuro energe-
tico più democratizzato che favorisca la tecnolo-
gia rispetto alle risorse, che si basi sull’autonomia 
piuttosto che sul commercio e che attribuisca 
maggiore potere ai piccoli operatori. 
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Transizione energetica

Energia pulita
Attività di nicchia fino allo scorso decennio, il 
solare e l’eolico sono diventate le tecnologie pre-
ferite, concorrenziali sul piano dei costi grazie al 
progresso tecnologico e alla produzione su larga 
scala. Pur essendoci ancora un po’ di strada da 
percorrere lungo la curva dell’apprendimento, 
l’ascesa dell’energia pulita annuncia probabil-
mente un’era di energia abbondante e a basso 
costo, in cui la digitalizzazione offrirà un sistema 
elettrico affidabile e, nel complesso, economico. 
Alla luce dei recenti sviluppi, questa opportunità 
di crescita potrebbe maturare prima di quanto si 
pensasse. 

Mobilità futura
Le auto elettriche sono diventate un mercato di 
massa e, alla luce dei rapidi e visibili progressi 
di questa tecnologia, il trasporto stradale verrà 
rapidamente elettrificato in questo decennio. La 
limitatezza delle risorse difficilmente sarà un pro-
blema permanente, in quanto la mobilità odierna, 
alimentata dai combustibili fossili, comporta un 
consumo di risorse molto più elevato rispetto a 
quella futura basata sulla ricarica elettrica. Inol-
tre, la guida autonoma promette di rivoluzionare 
la mobilità nel prossimo decennio. È probabile 
che il futuro della mobilità avrà degli impatti 
significativi: picco della domanda petrolifera, 
minore inquinamento, minore congestione del 
traffico, maggiore produttività, più spazi urbani 
e migliore coesione sociale. 

Carburanti puliti
La transizione energetica si focalizza molto sugli 
elettroni, ma parti del nostro mondo continue-
ranno a funzionare con le molecole. Nonostante 
il recente clamore riguardo all’idrogeno e ad altri 
combustibili puliti sussiste notevole incertezza 
riguardo ai percorsi che i mercati e le imprese 
affronteranno. Data la fase iniziale di questo sot-
totema, gli investitori si trovano dinanzi a più 
rischi e a meno opzioni d’investimento. 
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Le città del futuro
Il potere e la prosperità delle città definiscono 
l’economia mondiale moderna. Oggi, più della 
metà della popolazione mondiale vive in città. 
Essa determina oltre l’80% della produzione 
economica mondiale. Entro la metà del secolo, 
la percentuale di persone che vivrà nelle città 

raggiungerà il 70%. Ciò comporterà una com-
binazione unica di opportunità e sfide – econo-
miche, ambientali e sociali. Il segreto dietro al 
successo delle città sta nella loro prossimità e 
produttività. Le città del futuro saranno più intel-
ligenti, più sostenibili e anche più vivibili. 
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Le città del futuro

Infrastrutture
Le città devono funzionare in maniera adeguata 
per essere economicamente prospere. Le loro 
infrastrutture devono funzionare, essere affidabili 
e in condizioni sufficientemente buone. Nei pros-
simi anni saranno necessari ingenti investimenti 
in infrastrutture per rendere le nostre città ade-
guate al futuro. Tali investimenti dovranno essere 
destinati sia a infrastrutture tradizionali quali 
strade e ferrovie sia a infrastrutture digitali che 
stanno preparando il terreno per città più intelli-
genti. L’espansione delle infrastrutture digitali e 
l’integrazione della tecnologia possono trasfor-
mare le nostre città.

Edifici
Gli immobili sono la più grande riserva di ric-
chezza del mondo. Preservare questa ricchezza è 
una sfida, non solo a causa di tendenze strutturali 
come la crescita dello shopping online e il pas-
saggio al telelavoro a domicilio ma anche a causa 
dell’invecchiamento del patrimonio edilizio. I 
mercati immobiliari distinguono tra proprietà di 
qualità superiore e proprietà di qualità inferiore in 
termini di ubicazione e di credenziali di sostenibi-
lità di un edificio. Le proprietà di qualità inferiore 
sono offerte a prezzi molto bassi, a indicare che 
gli investimenti in tecnologia ed efficienza edili-
zia hanno risvolti non solo ambientali ma anche 
economici. 

Economia circolare
Quanto è realistica l’idea di rendere una città 
sostenibile? Le città hanno un enorme fabbiso-
gno di risorse che determina la domanda di ener-
gia e di acqua, l’emissione di gas a effetto serra 
e la produzione di rifiuti. Rendere una città più 
sostenibile significa aumentare l’efficienza delle 
sue risorse e ridurre la sua impronta ambientale. 
L’economia circolare, basata sui tre concetti fon-
damentali «ridurre, riutilizzare, riciclare», riveste 
un ruolo centrale a tale proposito. Ciò richiede 
ingenti investimenti nell’espansione delle infra-
strutture di gestione dei rifiuti – soprattutto nei 
Paesi in via di sviluppo.
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Nutrire il pianeta
Per alimentare il mondo dopo il 2050, la produ-
zione agricola deve quasi raddoppiare. Data la 
crescente invasione dei terreni agricoli a opera 
dell’urbanizzazione e la competizione per le 
risorse idriche tra agricoltura e città, una produ-
zione sostenibile richiede soluzioni alla limita-
tezza delle risorse naturali e all’impatto negativo 
del cambiamento climatico, garantendo la dispo-
nibilità e l’accessibilità economica del cibo. L’ir-
rigazione è stata un elemento chiave nella 
promozione e nella garanzia della produttività 
agricola e determina, oggi, il 70% dell’utilizzo 
totale di acqua. Nel secolo scorso, l’uso globale 
dell’acqua è cresciuto di una percentuale doppia 
rispetto alla crescita demografica.

Tecnologia agricola
Il settore agricolo garantisce la sicurezza alimen-
tare, ma le sue pratiche sono sottoposti a sem-
pre maggiori controlli. L’agricoltura industriale 
è associata alla contaminazione e all’impoveri-
mento delle falde acquifere e alla perdita di bio-
diversità. Al contempo, il settore è minacciato dai 
crescenti rischi climatici come le piogge torren-
ziali o i torridi periodi di siccità. L’agricoltura di 
precisione promette di rendere il settore agricolo 

più sostenibile. Fa affidamento su soluzioni 
basate su dati per il controllo dell’applicazione 
di erbicidi e pesticidi, per gestire le macchine 
agricole e per supportare la gestione dell’intera 
azienda agricola. L’agricoltura di precisione mira 
a produrre più cibo con meno risorse.

Tecnologia alimentare
Con lo sviluppo delle economie, il consumo di 
prodotti alimentari elaborati sta sostituendo l’as-
sunzione di beni di consumo di base. Questa ten-
denza sta orientando la domanda di ingredienti 
quali oli vegetali, zuccheri e carne, per cui circa il 
70% della crescita futura nel consumo alimentare 
si verificherà nelle economie emergenti. Paral-
lelamente, nel mondo occidentale, la crescente 
consapevolezza riguardo a fattori sanitari e 
ambientali sta modificando i consumi alimentari. 
Il passaggio dalle proteine animali, quali carne e 
latticini, a proteine alternative determina il cam-
biamento più significativo dal punto di vista 
ambientale. Sebbene le proteine alternative fac-
ciano, oggi, già parte di una dieta equilibrata, le 
abitudini alimentari impiegheranno molto tempo 
per cambiare essendo profondamente radicate 
nelle relative culture. 
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Sanità del futuro
Il mondo è sull’orlo di una transizione demo-
grafica storica. Per la prima volta nella storia 
dell’umanità, entro il 2030 il numero di persone 
di età pari o superiore a 60 anni supererà quello 
dei bambini di età inferiore a 10 anni. Questa 
considerevole trasformazione è principalmente 
dovuta al calo dei tassi di fertilità e di mortalità 
in tutto il mondo, agli straordinari progressi com-
piuti dalla scienza e dalla tecnologia medica e a 
una nuova stagione di sviluppo industriale – tutti 
fattori che hanno contribuito a emancipare le 
persone e il loro stile di vita. Tuttavia, sappiamo 
veramente quali saranno le conseguenze della 
costante crescita della popolazione anziana sulla 
nostra società e sulla nostra economia? Il nostro 
tema «Sanità del futuro» mira a individuare le 
sfide e le opportunità associate a questo fonda-
mentale cambiamento demografico.

Longevità 
La longevità è una delle tendenze demografi-
che più incisive che plasmeranno il nostro futuro. 
L’invecchiamento della popolazione fronteggerà 
tendenzialmente un maggior carico di malat-
tie croniche e di altre condizioni di salute legate 
all’età, pertanto richiederà più cure mediche, 
ivi incluse quelle fornite tramite dispositivi di 

tecnologia medica (MedTech). Tuttavia, la lon-
gevità non implica soltanto una maggiore spesa 
in assistenza medica. Importanti modifiche nei 
modelli di spesa sono emerse anche in altri set-
tori, soprattutto nei Paesi sviluppati dove la fles-
sibilità finanziaria degli anziani è aumentata. Le 
aziende che si posizionano a favore della silver 
economy e si adattano alle esigenze degli anziani 
dovrebbero registrare una crescita sostenibile 
negli anni a venire.

Sanità digitale
L’invecchiamento della popolazione e la mag-
giore incidenza di patologie croniche stanno 
facendo lievitare i costi medici in tutto il mondo 
a un tasso sempre più insostenibile, allarmando 
vari stakeholder del settore sanitario come utenti, 
fornitori e produttori. Per contenere i costi e 
garantire ai pazienti cure di alta qualità, l’ado-
zione di tecnologie digitali potrebbe contribuire 
a favorire il cambio di focalizzazione nei decenni 
a venire, da un’assistenza basata sul volume a 
un’assistenza basata sul valore. Grazie alla tec-
nologia, la sanità non sarà più limitata ai confini 
dello studio medico.



Genomica
Oggi, ci sono circa 6000 malattie non curabili 
note. Le scoperte mediche nel campo della geno-
mica possono risolvere i misteri di alcune di tali 
condizioni di salute a livello molecolare e far spe-
rare di trovare cure personalizzate per i pazienti. 
Molte scoperte sono state realizzate grazie al 
calo dei costi di sequenziamento del genoma, 
conseguente al progresso tecnologico e alla cre-
scente concorrenza negli ultimi due decenni. 
Vediamo delle aree di crescita nelle terapie geni-
che e nelle organizzazioni di ricerca su contratto 
coinvolte in test genetici e nella ricerca genetica. 
I rischi riguardano l’emanazione di nuove nor-
mative derivanti da considerazioni etiche e di 
privacy.

Vita sana 
Il nostro benessere dipende fortemente dalla 
nostra salute. A causa delle crescenti esigenze 
del nostro stile di vita, le malattie croniche e altre 
cattive condizioni di salute sono in aumento. 
L’aumento del numero di ambienti di lavoro d’uf-
ficio e l’utilizzo frequente di smartphone e com-
puter contribuiscono alla crescente prevalenza 
delle attività sedentarie – una situazione aggra-
vata dalla grande disponibilità di alimenti ela-
borati e dall’aumento dello stress e dell’ansia 
associati alla frenesia della vita quotidiana. Sco-
prire come aiutare le persone a vivere una vita 
migliore e più felice avrà un profondo impatto 
sulla nostra società e sulla nostra economia.



3 ragioni per 
investire 
in Next 
Generation
Abbiamo identificato tre ragioni principali 
per cui la nostra filosofia d’investimento 
Next Generation è vantaggiosa per un 
portfolio.
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3 ragioni per investire in Next Generation

Una crescita tematica
Gli investimenti tematici sono 
incentrati sulla crescita strut-
turale. Diversamente dalla 
visione a breve termine preva-
lente sui mercati finanziari, gli 
investimenti tematici vantano 
un orizzonte a lungo termine. 
Vertono sullo sfruttamento 
del potere dei megatrend che 
stanno plasmando il mondo 
intorno a noi. Una compren-
sione approfondita e lungimi-
rante dei megatrend in corso 
ci consente di sfruttare la cre-
scita strutturale che si estende 
oltre il ciclo economico, in ter-
mini sia di dinamiche sia di 
durata – e dovrebbe portare a 
rendimenti degli investimenti 
superiori. Next Generation è la 
nostra filosofia d’investimento 
tematica.

Una strategia comprovata
Sostenuti da un crescente 
interesse degli investitori, gli 
investimenti tematici hanno 
registrato una notevole cre-
scita negli ultimi anni. Grazie 
alla nostra filosofia d’investi-
mento Next Generation siamo 
stati pionieri degli investimenti 
tematici e possiamo contare 
su un decennio di esperienza. 
Il segreto dietro al nostro suc-
cesso e alla nostra comprovata 
strategia è la nostra cono-
scenza dei temi d’investimento, 
insieme a un’approfondita ana-
lisi finanziaria e settoriale. 
Adottiamo un approccio attivo 
e disciplinato che ci permette 
di guardare oltre il clamore e di 
selezionare i potenziali vincitori 
del cambiamento strutturale.

Un’offerta pura
La filosofia d’investimento Next 
Generation ha una chiara foca-
lizzazione sulla purezza tema-
tica. Ci aiuta a scegliere solo 
aziende il cui modello operativo 
può essere chiaramente col-
legato ai nostri temi d’investi-
mento. Per essere considerate, 
le compagnie devono presen-
tare un’esposizione elevata alla 
crescita strutturale. È possi-
bile accedere alla filosofia d’in-
vestimento Next Generation 
attraverso un’ampia offerta che 
spazia da una selezione di sin-
goli titoli a fondi di punta che 
coprono singoli temi d’investi-
mento o il nostro intero venta-
glio tematico.



Importanti informazioni legali
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Importanti informazioni legali

Impressum
Il presente contenuto costituisce materiale di 
marketing e non è il risultato di una ricerca 
finanziaria/d’investimento indipendente. Le 
informazioni e le opinioni contenute sono state 
prodotte da Banca Julius Baer & Co. SA., Zurigo, 
(«Julius Baer»), che è autorizzata e regolamen-
tata dall’Autorità federale di vigilanza sui mercati 
finanziari FINMA. Questo contenuto potrebbe 
contenere informazioni ottenute da terze parti. 
Le informazioni e opinioni qui espresse erano 
valide alla data della stesura e possono essere 
basate su numerose ipotesi e, pertanto, sog-
gette a variazioni senza preavviso. Questo con-
tenuto ha scopi puramente informativi e non 
è da intendersi come una consulenza legale, 
contabile o fiscale, né come un’offerta o un 
invito ad acquistare o vendere strumenti e/o 
prodotti finanziari. Inoltre, non costituisce una 
raccomandazione personale né tiene conto di 
specifiche circostanze personali (ad esempio, 
obiettivi di investimento, situazione finanziaria 
o strategie di investimento). Sebbene si confidi 
che le informazioni siano accurate e complete e 
sebbene i dati siano stati ottenuti in buona fede 
da fonti ritenute affidabili, non si rilascia alcuna 
dichiarazione o garanzia, espressa o implicita, al 
riguardo. Nella misura consentita dalle leggi 

e/o dai regolamenti applicabili, Julius Baer 
non si assume alcuna responsabilità per even-
tuali richieste di risarcimento per perdite o 
danni di qualsiasi tipo derivanti direttamente 
o indirettamente da questo contenuto (com-
presi atti o omissioni di terzi, quali persone ausi-
liarie e/o agenti di Julius Baer).

Rischi generali
Il prezzo, il valore e il reddito degli investimenti in 
qualsiasi categoria di investimento menzionata 
nel presente contenuto sono soggetti a oscilla-
zioni e gli investitori possono non recuperare 
l’importo inizialmente investito. I rischi insiti 
nelle classi di attività menzionate nella presente 
comprendono, in maniera non limitativa, quelli di 
mercato, creditizi, politici ed economici. L’inve-
stitore può essere esposto al rischio di cambio 
quando uno strumento finanziario o i suoi sotto-
stanti sono denominati in una valuta diversa da 
quella del Paese in cui l’investitore risiede. L’in-
vestimento e la sua performance sarebbero per-
tanto esposti alle oscillazioni dei cambi e il loro 
valore potrebbe aumentare o diminuire. Gli inve-
stimenti nei mercati emergenti sono speculativi 
e soggetti a una volatilità di gran lunga superiore 
rispetto a quelli effettuati sui mercati sviluppati. 
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Importanti informazioni legali

Il presente contenuto può includere cifre relative 
alla simulazione di performance passata. La per-
formance passata, le simulazioni e le previsioni 
di performance non sono indicatori affidabili 
della performance futura.

Se il contenuto è distribuito nel Regno Unito da 
un’entità offshore, è stato approvato alla data 
indicata su questo contenuto per la distribuzione 
nel Regno Unito da Julius Baer International 
Limited, autorizzata e regolamentata dalla FCA 
(FRN 139179), come promozione finanziaria 
(«Financial Promotion») nel Regno Unito. Anche 
se dovessero essere fornite informazioni su un 
particolare trattamento fiscale, ciò non significa 
che queste possano essere applicate alle circo-
stanze specifiche del cliente e tali informazioni 
saranno comunque passibili di future modifiche. 
Prima di prendere qualsiasi decisione d’investi-
mento, i clienti dovrebbero richiedere una con-
sulenza indipendente da un consulente fiscale in 
merito alle loro circostanze specifiche.

Per ulteriori informazioni legali importanti (ad 
es. sui rischi, sulla sostenibilità o sulle infor-
mazioni ottenute da terzi) e per le esclusioni 
di responsabilità specifiche per ogni Paese in 
relazione a questo contenuto, consultare il 
seguente link o codice QR:

Importanti informazioni legali (cliccate qui)

https://your.juliusbaer.com/insights/e/l/marketing_without-instruments_it-web
https://your.juliusbaer.com/insights/e/l/marketing_without-instruments_it-web
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